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Het doel van Product Discovery …

Is om de goeie ideëen te onderscheiden van de slechte, en risico te mitigeren, specifiek

 Value risico: Heeft het waarde?
 Feasibility risico: Kunnen we het bouwen?
 Usability risico: Kunnen de gebruikers makkelijk vinden hoe het werkt?
 Viability risico: Werkt deze oplossing voor onze organisatie?

“Escaping the Build Trap” – Melissa Perri
“Inspired” – Marty Cagan
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Cost of Delay

“If you want to quantify One Thing, quantify Cost Of Delay”
– Don Reinertsen

Cost of delay is de impact van tijd op waarde. Het combineert Urgentie en Waarde. 

Het ordenen van features is essentieel voor het verbeteren van economische resultaten. Hiervoor
moeten we het volgende weten: 
• De Cost of Delay bij het leveren van waarde
• Hoelang het duurt om waarde op te leveren

“Flow, the Principles of Product Development” – Donald Reinertsen
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Ordenen van features
met verschillende dimensies

• Bepaalde features hebben verschillende dimensies

• Feature A en E zijn afhankelijk van feature G

• Maximaliseer de waarde voor de release op dag 10
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Ordenen van features
met verschillende dimensies

Totale waarde: 14



Cost of Delay
In de Praktijk
SAFe

https://scaledagileframework.com/wsjf/



Cost of Delay
In de Praktijk

https://blackswanfarming.com/qualitative-cost-delay/
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